PROPAGANDA — ARMA INVIZIBILA A EPOCII DIGITALE

% theodosie.ro

Brosura de constientizare ideologica inspirata din cartea lui Lukasz Olejnik:

— Propaganda: From Disinformation and Influence to Operations and
Information Warfare

REZUMAT INTRODUCTIV

Traim intr-o lume Tn care nu mai stim ce credem. Si mai grav: nu mai stim de ce credem
ceea ce credem.

Aceasta brosura nu este o simpla expunere teoretica despre propaganda. Este o
radiografie a razboiului informational in care suntem deja captivi, dar nu constienti.

Inspirata din cercetarea minutioasa si nelinistitoare a lui Lukasz Olejnik, lucrarea de fata
urmareste nu doar sa explice ce este propaganda, ci sa o demaste in toate formele ei
moderne — politice, economice, tehnologice, psihologice, culturale.

In trecut, propaganda era o pancarta. Astazi este o interfata. Era o voce tare. Acum e un
algoritm tacut. Era centralizata. Acum e virala. Era vizibila. Acum e deghizata in meme,
glume, ,informari oficiale”, reclame sau notificari.

Aceasta nu este o democratie informata. Este un ecosistem ideologic controlat. O
arhitectura de influenta construita pe emotii, frici, repetitie si selectie semantica. O retea
de dominare tacuta in care gandirea libera este o exceptie, nu o regula.

Aceasta brosura este un act de aparare. O incercare de a reface suveranitatea constiintei
intr-un prezent in care fiecare decizie este pre-configurata. Este un avertisment. Si o
invitatie la luciditate.

Pentru ca cine nu intelege propaganda — o traieste, o raspandeste si o apara fara sa
stie.
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SECTIUNEA |
Samanta invizibila: Originea, mutatiile si mostenirea profunda a propagandei

Fiecare ordine sociala a fost, mai intai, o naratiune. lar fiecare naratiune a fost, intr-
un fel sau altul, o forma de propaganda.

Lukasz Olejnik nu deschide discutia despre propaganda cu definitii abstracte sau
statistici sterile. El incepe cu o recunoastere lucida: propaganda este una dintre cele mai
vechi arte ale guvernarii. O arta fluida, adaptabila, disimulata in moralitate, sacralitate,
patriotism sau divertisment. Dar intotdeauna cu aceeasi finalitate: influentarea gandirii
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altora, fara ca acestia sa-si dea seama. Propaganda, in fond, nu este despre convingere
sincera. Este despre configurarea lumii mentale a celuilalt. Este arhitectura invizibila a
consensului fabricat.

Originea termenului Tnsusi este revelatoare. In secolul XVII, Biserica Catolica infiinteaza
Sacra Congregatio de Propaganda Fide — Congregatia pentru Propagarea Credintei.
Aparent, misiunea era una nobila: combaterea ereziei protestante si raspandirea
adevarului religios. Dar in esenta, era un proiect de centralizare ideologica, un program
de control al constiintelor, prin selectia narativelor acceptabile si eliminarea celor
disonante. Astfel, propaganda s-a nascut sub semnul misiunii divine — si poate tocmai de
aceea, a pastrat mereu aparenta sacralitatii. Intotdeauna e in numele binelui.
Intotdeauna e justificabila. Intotdeauna e urgenta.

Aceasta dimensiune ambigua — intre sfintenie si manipulare — insoteste propaganda din
Antichitate pana azi. In cetatea greaca, oratorii si poetii nu erau doar artisti. Ei erau
modelatori de percepltii colective. In Roma imperiald, chipul imparatului pe monede nu
era doar simbol de autoritate, ci un instrument de familiarizare afectiva cu puterea.
Panourile triumfale, istoriile oficiale gravate in piatra — toate aceste forme erau ceea ce
am numi azi branding politic. Adevarul era secundar. Ceea ce conta era repetarea si
spectacolul. Vizibilitatea si memorabilitatea. Puterea nu trebuia doar exercitata. Trebuia
vizualizata si admirata.

Ruptura majora vine odata cu aparitia tiparului. O inventie tehnologica care, dincolo de
impactul asupra cunoasterii, deschide poarta unui nou tip de propaganda — mult mai
rapida, mai ieftind, mai virala. In Germania secolelor XV-XVI, brosurile despre vréjitoare
provoaca isterii colective. In Anglia elisabetana, pamfletele devin arma politica. in timpul
Razboiului de Treizeci de Ani, tiparul devine instrument de razboi psihologic. Informatia
nu mai este despre invatare. Devine arma de influentare in masa.

Dar marea transformare ideologica apare in epoca moderna, cand propaganda se
secularizeaza. Revolutia Franceza ofera primul exemplu de utilizare sistemica a artei,
culturii si simbolului in slujba demolarii unei ordini si impunerii alteia. Fiecare cap taiat in
Place de la Révolution era precedat de o campanie simbolica: caricaturi, pamflete,
cantece, lozinci. Masacrul era inscenat ideologic. Si acceptat popular. Prin propaganda,
sangele devine spectacol moral.

De aici inainte, propaganda se transforma in tehnicé politicd moderna. Lenin o rafineaza:
pentru el, nu exista actiune revolutionara fara aparat ideologic care sa o sustina. ,Ziarul
este organizatorul colectiv al proletariatului.” Fascismul italian o estetizeaza. Nazismul o
industrializeaza. Comunismul o birocratizeaza. Propaganda devine functie a statului,
ramura a securitatii, componenta a educatiei, mod de existenta al realitatii oficiale.

lar in timpul celor doua razboaie mondiale, propaganda atinge o eficienta nemaiintalnita.
In Marea Britanie, SUA, Germania sau URSS, afisele, filmele, radioul devin mecanisme
de fabricare a dusmanului si de sacralizare a propriilor actiuni. Populatiile sunt indemnate
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Sa urasca, sa spioneze vecini, sa consume mai putin, sa moara cu zambetul pe buze —
toate in numele ,Adevarului’. in realitate, in numele controlului.

Dupa 1945, lumea intra intr-o era noua — Razboiul Rece — in care propaganda nu mai e
folosita doar in momente de criza, ci devine permanenta. Este fundalul sonor al intregii
vieti sociale. Fiecare film, fiecare manual, fiecare stire, fiecare expozitie e marcata de
presiunea propagandistica. In Est, brutala si vizibil&. Tn Vest, subtild, seducatoare,
moralizatoare. Dar prezenta peste tot.

Ceea ce Olejnik subliniaza cu o rigoare nelinistitoare este ca propaganda nu este o
anomalie. Nu este o abatere. Nu este o tehnica ,rea” folosita de ,regimuri rele”. Este
esentiala pentru orice sistem care doreste sa-si perpetueze hegemonia. Statul are nevoie
de educatie, da — dar si de mit. De cultura, da — dar si de frica. De adevaruri — dar si de
adevaruri controlate. Propaganda este liantul ideologic care tine o societate obedienta.

n lumea contemporana, propaganda si-a schimbat doar hainele. Nu mai vine sub forma
de afis cu drapel. Vine ca videoclip viral. Nu mai invoca patria. Invoca ,siguranta”,
.inclusivitatea”, ,rezilienta”. Nu mai cere sacrificiu. Cere conformism psihologic. Dar
esenta e aceeasi: sa nu gandesti singur. Sa primesti realitatea gata ambalata, in lozinci
usor de repetat si greu de contestat.

Aceasta este concluzia radicala a lui Olejnik: propaganda nu e trecutul. Este
infrastructura prezentului. Este ceea ce respiram in fiecare clipa. O respingem doar
daca o putem vedea. Dar, de cele mai multe ori, nu o vedem.

Propaganda nu spune ,,crede-ma”. Spune ,toli cred asta deja”.

Niciun imperiu n-a rezistat fara naratiune. Dar fiecare narafiune dominatoare este o
forma de putere mascata.

SECTIUNEA I

Teritoriul perceptiei: Propaganda ca modulatie a realitatii si configurare a spatiului
informational

Realitatea nu mai este ceea ce este. Este ceea ce pare, ceea ce se repeta, ceea ce
devine vizibil. in lumea noastra, perceptia a devenit geografie. lar propaganda este
arhitectul invizibil.

Daca in primele pagini ale cartii, Olejnik a aratat radacinile istorice ale propagandei, aici
el opereaza o mutatie conceptuala esentiala: in era digitala, propaganda nu mai este
doar o tehnica de comunicare, ci o tehnologie de mediu. Nu mai € un mesaj. Este un
sistem. Nu mai e despre ,convingere”. Este despre configurarea a ceea ce este gandibil.

Traim, spune autorul, intr-un ,spatiu informational”. Un mediu dens, poluat, invizibil, dar
omniprezent — alcatuit din mesaje, semnale, imagini, interfete, algoritmi, perceptii
colective si reflexe individuale. Propaganda actioneaza asupra acestui spatiu ca un
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operator de frecventa: moduland ce se aude, ce se repeta, ce dispare in tacere. Ea nu
introduce doar idei. Introduce raporturi de forta intre idei. Decide ce e central si ce e
marginal. Ce e ,evident” si ce e ,dubios”. Ce e ,responsabil” si ce e ,extremist”.

Aceasta transformare este esentiald. In secolul XX, propaganda functiona intr-un mediu
relativ liniar: radio, ziar, film, discurs. Influenta era verticala — de sus in jos. Astazi,
retelele, datele si inteligenta artificiala creeaza un mediu rizomatic in care influenta este
fluida, transversala, emotionala. O propozitie aruncata pe Twitter poate declansa o criza
diplomatica. O imagine scoasa din context pe TikTok poate prabusi increderea intr-o
institutie. Nimic nu mai e stabil. Totul e vulnerabil.

De aceea, propaganda nu mai opereaza doar prin ce spune, ci prin ce lasa sa se
intdmple. Aici apare ideea de modulatie. Statul, corporatiile, grupurile de interese nu mai
au nevoie sa livreze minciuni directe. E suficient sa regleze volumul: sa amplifice anumite
teme, sa bruieze altele, sa taca strategic in momente-cheie. Sa creeze haos
informational in care discernamantul devine imposibil, iar publicul — epuizat — accepta
varianta cea mai confortabila emotional. Adevarul devine un detaliu tehnic.

Dar aceasta modulatie nu este aleatorie. Este calibrata strategic. Olejnik analizeaza cum
diferite entitati — state, armate, partide, retele ideologice, corporatii — actioneaza simultan
in acelasi spatiu informational, dar cu obiective diferite. Unele vor supunere. Altele —
radicalizare. Unele construiesc loialitate. Altele, confuzie. Dar toate lucreaza cu aceleasi
instrumente: selectia temelor, emotia ca vehicul, algoritmul ca mecanism de distributie.

Cea mai perversa componenta este ca aceste operatiuni nu sunt percepute ca
.propaganda”. Sunt mascate ca ,informare”, ,campanii de constientizare”, ,naratiuni
culturale”, ,diversitate de opinii’. in realitate, sunt exercitii de control asupra structurii
mentale a spatiului public. Cine domina ce se discuta si cum se discuta, domina intreaga
viata politica.

In aceasta ecologie informationald, Olejnik cartografiaza o serie de notiuni-cheie:

— Disinformation: falsul deliberat, cu intentie strategica;

— Misinformation: eroarea virala, folosita ca vector util;

— Malinformation: adevarul fragmentat, folosit tendentios pentru a crea impresii false;
— Information pollution: redundanta, distragere, saturatie — pana la colapsul logicii.

Dar pericolul nu vine doar din continut. Vine din format. Meme-urile, clipurile de 15
secunde, glumele ironice si influencerii politici camuflati in comici — toate devin vehicule

ale unui nou tip de ,violenta blanda”. Nu se mai opereaza cu represiune, ci cu ,distractie”.

Spatiul informational devine un mediu ,gamerizat”: oamenii sunt recompensati pentru
reactii rapide, pentru loialitate fata de tribul ideologic, pentru viralizare. Judecata e
penalizata. Reflectia — incetinita. Nu mai castiga cine are dreptate. Castiga cine e mai
clickabil.
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Statul, in aceasta ecuatie, nu mai e doar guvern. Este curator de realitate. Decide ce
versiuni ale evenimentelor sunt valide. Incepe s& semene cu o retea de influenceri cu
legitimitate birocratica. lar cand cenzureaza, o face ,pentru binele comun”. Cand tace, o
face ,din prudenta”. Cand exagereaza, o face ,pentru rezilienta civica”. Este o
propaganda moralizatoare, in care fiecare abuz informational e justificat de o criza reala
sau fabricata.

Olejnik merge mai departe si arata ca frontul propagandei nu este doar intern. Razboiul
informational este transnational. Exista operatiuni de influenta straina (FIMI), retele
persistente de manipulare (APM), campanii orchestrate de subminare a coeziunii sociale,
declansate nu de armate, ci de servere. Sunt atacuri care nu vizeaza infrastructura fizica,
ci increderea. Nu vizeaza economia, ci sensul. Nu distrug cladiri, ci consensuri.

Aceste campanii nu sunt izolate. Sunt de zi cu zi. In orice tara, in orice domeniu:
vaccinuri, alegeri, minoritati, istorie, criza climatica, razboi. Propaganda a devenit
endemica. Spatiul informational este deja un camp tactic. lar cetateanul — o tinta mobila.

Si atunci, ce mai inseamna gandirea libera? Ce mai inseamna opinia? Ce mai inseamna
adevarul? In lumea configuratd de propagandd modulat&, singura sanséa de libertate este
constientizarea mecanismelor. Intelegerea structurii. Recunoasterea modului in care
suntem conditionati sa simtim, nu sa gandim. Sa reactionam, nu sa reflectam. Sa ne
aliniem, nu sa cautam.

Propaganda moderna nu ne spune ce sa credem. Ne ofera o lume in care nimic
altceva nu pare demn de crezut.

Spatiul informational este deja colonizat. Cine nu lupta pentru propria perceptie
devine teren de lupta pentru altii.

SECTIUNEA 1lI

Masinile care mint in locul nostru: Inteligenta artificiala, refelele automate gi
industrializarea propagandei

Omul a invatat sa minta. Apoi a invafat sa manipuleze. Acum i-a predat maginii
aceste abilitati. Si o lasa sa le perfectioneze in tacere.

In epoca retelelor sociale, algoritmilor si modelelor de limbaj generativ, propaganda nu
mai este o functie a ideologiei umane. Este o industrie a captarii atentiei. O fabrica de
influenta automatizata. O combinatie de date, cod, psihologie comportamentala si
arhitectura digitala care produce nu doar mesaje, ci reflexe colective. Si le livreaza cu
precizie matematica catre fiecare minte vulnerabila. Olejnik nu vorbeste aici despre viitor.
Vorbeste despre un prezent deja functional. Si profund periculos.

Totul incepe cu o observatie fundamentala: tehnologia nu este neutra. Fiecare aplicatie,
fiecare platforma, fiecare algoritm este o structura de influentare. Chiar si cele aparent
benigne — precum sistemele de recomandare sau functiile de completare automata —

6/17



sunt in esenta mecanisme de sugerare. lar sugerarea repetata devine, mai devreme sau
mai tarziu, determinare. Nu ni se spune ce sa alegem. Dar alegerile pe care ni le ofera
sistemul sunt deja limitate. De aici incepe propaganda algoritmica.

Olejnik patrunde adanc in aceasta lume a influentei automatizate. Boti, conturi false,
retele de troli, ferme de like-uri, canale sincronizate — toate sunt deja parte din peisajul
cotidian al retelelor. Ce par opinii spontane sunt adesea fluxuri simulate. Ce pare
,consens social” este deseori doar volum artificial. E suficienta o echipa de zece oameni
cu mii de conturi false ca sa creeze iluzia unei majoritati. E suficient un algoritm bine
antrenat ca sa declanseze o criza artificiala. Propaganda nu mai are nevoie de mase
convingatoare. Are nevoie de semnale credibile livrate in momente-cheie.

Dar nu doar conturile false sunt problema. Problema reala este integrarea totala a
comportamentului uman in logica datelor. Olejnik arata cum comportamentul online este
cartografiat, analizat si folosit pentru targetare emotionala. Nu esti manipulat la
intdmplare. Esti manipulat in functie de profilul tau psihologic, de anxietatile tale, de
istoricul tau de clicuri, de timpul pe care il petreci privindu-te in oglinda virtuala.
Propaganda digitala nu este generala. Este intima. Este exact ce ai nevoie sa auzi ca sa
reactionezi.

Cea mai radicala mutatie este insa aparitia continutului generativ: texte, imagini, voci,
videoclipuri fabricate de inteligente artificiale. Olejnik trateaza fara iluzii acest subiect:
minciuna digitald nu mai are cost de productie. Ce inainte necesita o redactie, un studio
si zeci de specialisti, acum poate fi generat in cateva secunde de un model antrenat pe
milioane de exemple. Deepfake-urile, de pilda, nu mai sunt simple curiozitati. Ele devin
arme politice. Un lider care ,spune” ceva ce n-a spus niciodata. O imagine cu victime
care nu exista. Un documentar fals, dar convingator. Toate pot schimba perceptii. Pot
declansa revolte. Pot justifica razboaie.

Inteligenta artificiala devine astfel un propagandist ideal: nu are constiinta, nu oboseste,
nu are dubii. In plus, se perfectioneaza singura. Prin antrenare, prin feedback, prin
adaptare. Olejnik atrage atentia asupra unui scenariu deja realizabil: propaganda
autonoma, in care sistemele Al identifica teme vulnerabile in societate si injecteaza
continut directionat pentru a polariza, distrage sau destabiliza. Nu mai e nevoie de ordin.
Este suficient un prompt.

Si totul e mascat in normalitate. Platformele de socializare, motoarele de cautare,
aplicatiile de stiri — toate sunt vehicule pentru aceste campanii invizibile. Nu mai traim
intr-un spatiu neutru de comunicare. Traim intr-o retea de influenta stratificata. Un labirint
ideologic in care fiecare are propria camera de ecou, propriul micro-partid, propriul
dusman fabricat. lar cei care vor sa iasa din sistem sunt penalizati: prin deplatformare,
prin ridiculizare algoritmica, prin invizibilizare.

Mai grav este ca moralitatea propagandei digitale nu mai e discutata. Totul este despre
eficienta. Cati au dat share? Cati au reactionat? Ce impact a avut campania? Nu mai
exista bine si rdu. Doar metrici. Nu mai exista eticd. Doar performanta. in aceasta logica,
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democratia devine o piata de perceptii. lar perceptiile sunt produse. Si sunt vandute.
Cine are bani, controleaza ceea ce lumea crede. Cine are date, controleaza ce lumea
simte.

Concluzia lui Olejnik este sumbra, dar incontestabila: propaganda digitala a scapat de
sub controlul uman. Nu pentru ca nu poate fi oprita, ci pentru ca nimeni nu vrea cu
adevarat s-o opreasca. Este prea utila. Prea profitabila. Prea eficienta.

Astazi, nu mai e nevoie sa convingi. E suficient sa simulezi consensul. $i lumea va
urma.

Inteligenta artificiala nu va distruge omenirea. O va reeduca subtil — pana cand nu
va mai fi nevoie s-o distruga.

SECTIUNEA IV

Cand manipularea se vinde: Propaganda comerciala si relatiile publice ca arma
economica

Traim intr-o epoca in care publicitatea nu mai este doar o forma de promovare, ci o
infrastructura a sugestiei permanente. Ceea ce ni se spune ca e ,comunicare de brand”,
.engagement” sau ,strategie de imagine” este, in fond, o forma rafinata de propaganda —
dar una care nu mai vizeaza in mod necesar loialitatea ideologica, ci obedienta
economica, consumul compulsiv si supunerea culturala fata de un model de viata
prefabricat.

Lukasz Olejnik rupe masca moralizatoare a marketingului si expune mecanismele prin
care ,relatiile publice” devin operatiuni psihologice in plina regula, fara ca populatia sa
constientizeze ca e parte a unei experiente cognitive controlate. Reclama, ne spune el,
este sora geamana cu propaganda politica, dar mai eficienta si mai insidioasa, pentru ca
nu cere crez ideologic, ci simpla convertire a reflexelor de cumparare. Daca propaganda
de stat vrea supunere, propaganda comerciala vrea dependenta.

Nimic nu este I&sat la voia intamplérii. In spatele fiecérei reclame care pare ,inspiratoare”
sau ,amuzanta” se afla o echipa de psihologi, sociologi, specialisti in neuromarketing,
analisti de date si tehnologi ai manipularii afective. Scopul? Nu doar sa cumperi, ci sa vrei
sa cumperi. Sa simti ca identitatea ta depinde de produsul respectiv, ca imaginea ta in
oglinda are nevoie de el, ca prietenii tai il aproba tacit. in capitalismul cognitiv, consumul

nu mai este decizie. Este destin emotional.

Dar aceasta strategie nu e o inovatie postmoderna. Olejnik arata cum, inca din Primul
Razboi Mondial, guvernele au invatat din arsenalul publicitatii cum sa vanda idei,
mobilizare si chiar moarte. Asa s-a nascut, in esenta, relatia dintre propaganda si PR —
din colaborarea criminala dintre tehnicile comerciale si obiectivele militare. Publicitatea a
fost perfectionata nu in piata, ci in transee: cum sa convingi o natiune sa-si trimita fiii la
razboi? Cum sa vinzi ideea de sacrificiu ca pe o garantie de prestigiu? Acela a fost
momentul zero in care emotiile colective au fost calibrate industrial.
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Totul se bazeaza pe un adevar simplu, dar devastator: frica vinde mai bine decéat
ratiunea. Campaniile care apeleaza la panica, la anxietati adanc inradacinate — frica de
respingere sociala, de moarte, de boala, de esec — sunt infinit mai eficiente decéat cele
care mizeaza pe informare onesta. De aceea, un produs care te sperie va avea mai mult
impact decat unul care doar te seduce. Acesta e motivul pentru care reclamele ne spun
constant ce riscam daca nu cumparam: esti gras, esti singur, esti batran, esti neproductiv.
Cumpara, deci, si scapa. Mesajul e simplu: produsul nu e un bun. E o eliberare.

n acelasi registru, Olejnik demascé mecanismele prin care campaniile comerciale au fost
folosite, in mod istoric, pentru a crea realitati paralele: tigarile promovate ca simbol al
emanciparii feminine; cocaina prescrisa ca tonic medical; heroina vanduta ca remediu
pentru copii. Astazi, metodele sunt doar mai discrete, dar nu mai putin toxice: influenceri
platiti, recenzii false, continut ,nativ” care arata ca o opinie autentica, dar este livrat ca
ambalaj al unei minciuni profitabile. Nimic nu e ce pare. Totul e propaganda ambalata
frumos n ,storytelling”, in ,engagement” sau ,valoare de brand”.

Olejnik merge mai departe si denunta abuzul sistemic al platformelor digitale: exploatarea
neuropsihologica prin asa-numitele ,dark patterns” — structuri de design care pacalesc
utilizatorul sa apese ce nu vrea, sa accepte ce nu stie si sa ofere date pe care n-ar trebui
sa le ofere. Totul e gandit sa para natural, dar serveste unei strategii: nu doar sa
influenteze, ci sa structureze alegerile tale. Sa nu mai existe alegere reala. Doar iluzia ei.

Mai grav este ca aceste forme de manipulare comerciala au un impact sistemic asupra
economiei reale: prin fake news-uri despre companii concurente, prin sabotaje
reputationale orchestrate pe social media, prin manipularea perceptiei bursiere sau chiar
prin impunerea unor modele de consum care devin constrangeri structurale pentru
intreprinderile mici. In acest sens, propaganda comerciald nu mai este doar o problema
morala. Este o arma economica, un instrument de subordonare a pietei libere in favoarea
marilor jucatori cu infrastructura de influenta.

Este capitalismul de tip propagandistic — nu unul al concurentei libere, ci al dominatiei
cognitive. Nu castiga cine are produsul cel mai bun, ci cine controleaza emotia colectiva.
Cumparatorul nu este client. Este prizonier afectiv. Consumatorul modern nu cumpara
bunuri. Cumpara identitati prefabricate, statusuri sociale simbolice, promisiuni de
apartenenta si iluzia alegerii.

Ce ramane din libertatea economica intr-o lume in care PR-ul este doar o versiune
corporatista a razboiului informational? Unde orice forma de opozitie sau alternativa este
discreditata, ridiculizata sau redusa la tacere printr-un mix subtil de algoritmi, recenzii
platite si scandaluri fabricate?

Raspunsul implicit al autorului este clar: nu mai exista granita intre manipulare ideologica
sl manipulare comerciald. Ambele opereaza in acelasi spatiu cognitiv, cu aceleasi
metode, si cu acelasi obiectiv suprem — supunerea.

Adevarul nu mai conteaza. Conteaza doar cate clickuri produce o minciuna bine
ambalata.
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Nu traim intr-o economie de piata. Traim intr-o economie a perceptiei. lar perceptia
este controlata.

SECTIUNEA V

Legea ca decor. Propaganda si dezinformarea intre legalitate, impunitate i
disimulare normativa

Uneori, dreptul tace. Alteori, minte. Dar cel mai adesea, legitimeaza ceea ce ar fi
trebuit sa condamne.

In lumea ideala, propaganda ar trebui sa fie reglementatd. Dezinformarea — sanctionata.
Manipularea deliberata a constiintei publice — interzisa. Dar in lumea reala, statul de drept
e adesea doar o perdea de fum. lar normele, in loc sa apere adevarul, sunt folosite
pentru a acoperi sofisticat minciuna. Lukasz Olejnik patrunde in zona cea mai intunecata
a propagandei moderne — acolo unde legea devine complicele ei tacit sau direct.

In teorie, dreptul international interzice propaganda de razboi, indeamna la combaterea
urii, apara libertatea de informare si cere responsabilitate ih comunicarea publica. In
practica, aceste principii sunt decorative, fragile, invocate selectiv, ignorate convenabil.
Este un joc dublu: statele condamna propaganda adversarilor, dar isi apara propriile
operatiuni de influenta ca fiind ,informare strategica”, ,comunicare institutionala” sau
,consolidarea rezilientei civice”. Falsul devine legitim atunci cand poarta uniforma legii.

Una dintre cele mai tulburatoare revelatii ale autorului este ca propaganda nu este
interzisa prin esenta. Este interzisa doar in anumite forme, de catre anumite entitati, in
anumite contexte. Propaganda de razboi? Da, e ilegala — dar doar daca incita explicit la
crime sau incalcari grave ale dreptului umanitar. In rest? E I&sata intr-o zona gri,
acceptata tacit ca un element inevitabil al conflictului.

In mod similar, folosirea tehnologiilor deepfake in scopuri de manipulare este discutata,
problematizata, dar nu interzisa in mod universal. Statele admit ca exista un risc, dar
amana reglementarea. Motivul este clar: teama de a pierde propriile capacitati ofensive.
Cum poti interzice ceva ce tu insuti folosesti in operatiunile de influenta internationala?
Reglementarea devine o farsa morala. Se aplica doar celor slabi, niciodata celor
puternici.

Exista si cazuri documentate, istorii sumbre in care dezinformarea a devenit crima. n
Rwanda, ,radio-ul urii” a fost nu doar instigator, ci organizator al genocidului. in Germania
nazista, ,Der Stirmer” a creat terenul psihologic pentru Shoah. Si totusi, dincolo de
aceste cazuri extreme, nicio ordine internationala stabila nu a reusit sa puna capat
sistemic propagandei maligne. Cel mult, a reusit s-o profesionalizeze.

Mai recent, Uniunea Europeana a inceput timid sa introduca norme impotriva
dezinformarii. Dar si aici, Olejnik avertizeaza: bunele intentii sunt rapid deturnate.
Platformele tehnologice devin arbitri ai adevarului, sub pretextul ,responsabilizarii”. Statul
devine cenzor, dar o face cu fata intoarsa spre cetatean, zambind si invocand ,protectia
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informativa”. In numele libert&tii, se restrange pluralismul. in numele combaterii urii, se
standardizeaza opinia publica. Drepturile fundamentale sunt rediscutate in functie de cine
vorbeste si ce spune. Nu mai conteaza doar daca afirmatia este adevarata, ci daca
serveste binele strategic.

Olejnik demasca, de asemenea, ipocrizia politicii externe occidentale. De cate ori un stat
isi inchide media disidenta, e dictatura. Dar cand o alianta democratica blocheaza
accesul la canale straine, este ,m&sura de securitate”. In ambele cazuri, libertatea de
exprimare este suspendata. Diferenta nu este legala, ci geopolitica. Legea nu este
principiu, ci arma retorica in serviciul interesului de moment.

Pe acest fond, autorul propune o intrebare grava: mai exista un echilibru posibil intre
combaterea dezinformarii si protejarea libertatii de exprimare? Sau ne indreptam,
inevitabil, spre o noua era a cenzurii ,cu fatda umana”, unde adevarul nu e interzis, dar
este invizibilizat, marginalizat, sufocat in zgomotul convenabil al propagandei oficiale?

R&spunsul nu este optimist. Intr-o lume Tn care tehnologia face imposibila verificarea
imediata a sursei si autenticitatii, iar reglementarile sunt moarte-n fasa, batalia juridica
pentru adevar pare deja pierduta. Legislatia nu poate tine pasul cu viteza dezinformarii.
lar actorii globali care ar putea impune norme — ONU, UE, NATO — sunt ei insisi captivi in
propriile jocuri de propaganda.

Dreptul a devenit o platforma de justificare. Nu o aparare a dreptatii, ci un decor
procedural al dominatiei simbolice. Jurisprudenta e plina de formulari care suna bine si
acopera compromisuri toxice. Libertatea de expresie e invocata pentru a permite minciuni
comerciale, dar restransa cand adevaruri inconfortabile deranjeaza elitele. Neutralitatea e
doar un cuvant.

lar in acest context, cetateanul devine victima perfecta: confundat, intimidat, dezarmat
moral. Isi inchipuie ca legea il protejeazéa, cand de fapt il disciplineaza. Crede ca are
drepturi, cand de fapt are permisiuni temporare. isi imagineaza ca e informat, cand de
fapt este selectiv expus.

Aceasta e concluzia amara: in era propagandei tehnologice, dreptul nu mai e un
scut. Este o masca.

Cand legea nu mai apara adevarul, atunci minciuna devine legala.

Nu cenzura este problema. Ci cine decide ce trebuie cenzurat.

SECTIUNEA VI

Teatrul puterii: Propaganda politica si statala in era reconfigurarii mentale globale

Nu guvernarea prin forta defineste epoca noastra. Ci guvernarea prin imagine.
Statul nu mai trage cu gloante. Trage cu povesti.
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Aceasta este, poate, cea mai nelinistitoare revelatie a sectiunii dedicate propagandei
politice si statale. Lukasz Olejnik destrama iluzia democratiei informationale, in care
opinia publica ar fi rezultatul unei piete libere a ideilor. Dimpotriva, in spatele cortinei de
pluralism mediatic si libertate aparenta se desfasoara un joc sistemic al agendei impuse,
al cadrarii selective a realitatii si al manipularii sofisticate prin canale multiple, adaptate
fiecarui segment social.

Statul modern nu mai este doar administrator, ci producator de realitate. Politica nu mai
are ca obiectiv gestionarea bunurilor comune, ci gestionarea perceptiei colective despre
ceea ce este ,bine”, ,sigur” si ,normal”. Astazi, guvernele nu mai castiga puterea doar prin
alegeri. O pastreaza prin control narativ. De aceea, propaganda statala nu e o deviere.
Este esenta noii guvernari. Este forma ei profunda, invizibila, dar absoluta.

Olejnik demonteaza mitul potrivit caruia propaganda ar fi un apanaj al regimurilor
autoritare. Dimpotriva, in democratiile liberale, propaganda este mai subtila, mai bine
calibrata, mai eficienta. Pentru ca nu interzice. Convinge. Nu reprima. Redirectioneaza
atentia. Nu minte flagrant. Selecteaza ceea ce trebuie sa stii si cum trebuie s& simti. in
fond, libertatea de opinie e o iluzie atata timp cat nu ai acces la toate informatiile — iar
statul, impreuna cu retelele tehnologice pe care le controleaza sau le influenteaza,
devine portarul selectiv al vizibilitatii.

Deosebit de relevanta este observatia lui Olejnik despre natura ,amorfa” a spatiului
informational. Spre deosebire de regimurile moderne timpurii, in care propaganda era
difuzata centralizat prin radio, afise, film si ziar, astazi avem o diseminare rizomatica, care
creeaza bule de realitate — universuri paralele in care grupuri intregi de populatie traiesc
izolati cognitiv, alimentati exclusiv cu confirmari, temeri si resentimente. Guvernul nu mai
are nevoie sa convinga o majoritate unitara. Are nevoie sa fragmenteze. Sa creeze insule
de loialitate, de frica, de ura controlata. Polarizarea nu e un efect secundar. Este o
strategie.

Un exemplu socant pe care il ofera autorul este legat de campaniile de influenta derulate
de diverse state in contextul caderii unei rachete pe teritoriul unui stat NATO. Trei versiuni
ale adevarului — fiecare alimentata de canale oficiale, semi-oficiale si sociale — au circulat
simultan: una a NATO, una a Ucrainei, una a Rusiei. Realitatea obiectiva nu a mai contat.
Ceea ce a contat a fost care naratiune a fost acceptata de publicul-tinta. Adica cine a
avut mai multa ,credibilitate”, nu adevar.

Olejnik insista: propaganda statala de azi se bazeaza nu pe constrangere, ci pe inginerie
simbolica. Foloseste influenceri, psihologi comportamentali, sociologi, strategi electorali si
algoritmi de microtargetare pentru a crea emotii colective care duc la vot, obedienta sau
acceptare pasiva. Se instrumentalizeaza arta, cinematografia, chiar si muzica pop — vezi
cazurile in care statul considera K-pop sau influenceri culinari ca ,amenintari la
securitatea nationala”. Totul este contaminabil ideologic. Totul poate deveni vehicul de
propaganda sau contra-propaganda.
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In paralel, statul practicé o propaganda a tacerii: izoleaza ideile alternative nu prin
interdictie, ci prin invizibilizare. Prin algoritmi care cenzureaza tacut, prin ,shadow
banning”, prin strategii de ,fact-checking” partizan. Ideile care nu convin nu sunt
combatute. Sunt facute sa dispara. Asa se construieste noua cenzura: fara interdictie
formala, dar cu eficienta totala.

Dar poate cea mai grava componenta pe care o evidentiaza autorul este folosirea
haosului informational ca arma. Nu mai e nevoie ca populatia sa creada intr-o singura
versiune a adevarului. E suficient s& nu mai creadé in niciuna. Intr-un ocean de versiuni
contradictorii, omul renunta sa mai caute adevarul si adopta ceea ce il linisteste. Astfel,
propaganda nu mai convinge prin logica, ci prin afect. Statul devine psihoterapeut
colectiv. Frica si nevoia de stabilitate sunt exploatate pana la epuizare.

In Romania, asemenea mecanisme se pot observa cu claritate in perioadele electorale,
in crizele sanitare sau in controversele geopolitice. Se impun teme artificiale, se ignora
subiecte vitale, se personalizeaza conflictele ideologice, se muta centrul dezbaterii din
ratiune in afect. Nu mai discutam despre politici publice. Discutam despre ce uram, de ce
ne temem si cine e ,dusmanul poporului”. Statul nu mai e arbitru. Este instigator.

Aceasta este sinteza necrutatoare: statul a devenit un regizor de perceptii, un narator al
realitatii colective, iar propaganda este limba oficiala a noii guvernari. Nu traim in
democratii libere, ci in ecosisteme de influenfa organizata, unde votul e doar ecoul
unui proces mental gestionat cu precizie chirurgicala de campanii integrate de PR politic,
securitate informationala si psiho-manipulare algoritmica.

Nu mai alegem ce gandim. Ni se ofera variante prefabricate din care alegem iluzia
preferabila.

Statul nu mai controleaza prin forta. Controleaza prin consens fabricat.

SECTIUNEA VII

Frontul invizibil: Propaganda in razboi i razboiul prin propaganda

in epoca moderna, fiecare bomba e precedati de o idee. Fiecare moarte de un
mesaj. lar fiecare razboi incepe cu o poveste.

Olejnik deschide acest capitol cu o observatie care sparge instantaneu mitul conform
caruia propaganda ar fi 0 anexa a razboiului. Dimpotriva — in lumea contemporana,
propaganda este razboiul. Este componenta sa invizibila, dar indispensabila, cea care
pregateste mentalul colectiv pentru violenta, justifica actiunile armate, delegitimeaza
adversarul si fabrica naratiuni care substituie adevarul istoric cu fantezii geopolitice
adaptate interesului de moment.

In r&zboiul modern, tunurile trag abia dupé& ce cuvintele au fost calibrate. Mai intai se
cuceresc mintile. Abia apoi se distrug orasele.
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Olejnik analizeaza cu luciditate cum, in secolul XXI, operatiunile militare nu mai pot fi
concepute in absenta unei arhitecturi informationale paralele. Aceasta include:

e campanii media integrate,

o fake news-uri strategice,

o conturi false care disemineaza informatii tintite,

¢ video-uri fabricate menite sa provoace panica,

« si, mai subtil, emotii dirijate: indignare, furie, mandrie, umilinta, revolta.

Niciun glont nu se trage fara ca in prealabil sa fi fost creat un consens emotional care sa-
| justifice. Nicio invazie nu e posibila fara o ,cauza” — fie ea fabricata, exagerata sau
complet falsificata. De aceea, propaganda in razboi nu e doar un instrument auxiliar. Este
ceea ce face razboiul posibil.

Unul dintre cele mai relevante exemple analizate de autor este conflictul din Ucraina. Aici,
propaganda a atins niveluri de complexitate fara precedent: naratiuni paralele, video-uri
falsificate, imagini din jocuri video prezentate ca ,dovezi”, soldati ,eroi” fabricati mediatic,
declaratii manipulate, si o cascada interminabila de justificari morale — de ambele parti.

Olejnik nu ia partea nimanui. El demasca simetria raului comunicativ. Ne arata cum
fiecare stat, fiecare alianta, fiecare tabara foloseste tehnicile propagandei pentru a
construi o realitate emotional acceptabila. Pentru ca publicul nu mai are criterii obiective.
Traieste in camere de ecou, unde propriile emotii sunt oglindite, amplificate si folosite ca
justificare morala pentru orori.

Deosebit de relevanta este analiza operatiunilor de tip false flag — evenimente fabricate
pentru a crea o reactie de justificare. Aici, propaganda se impleteste cu strategia militara:
un atac asupra civililor, o imagine cu un copil mort, un videoclip sfasietor devin
combustibilul emotional pentru escaladare. Nu mai conteaza daca sunt reale. Conteaza
ca provoaca reactie.

Apoi vine manipularea prin omisiune: ceea ce nu se arata, nu exista. Cand mor civili
,2neimportanti”, camerele sunt inchise. Cand o alianta comite un abuz, se invoca
,hecesitatea strategica”. Propaganda nu minte intotdeauna. Uneori doar inchide lumina.

In acelasi timp, autorul explicd cum propaganda in rézboi nu este destinata doar
inamicului. Este, mai ales, pentru propriul popor. Trebuie sa existe naratiunea ,misiunii
nobile”, ,eroismului”, ,valorilor aparate”. Poporul trebuie sa creada ca lupta pentru ceva
superior, ca suferinta e necesara, ca moartea e glorioasa. Altfel, logica conflictului se
prabuseste. Soldatii nu mai trag. Cetatenii nu mai doneaza. Lumea intreaga incepe sa
puna intrebari. lar intrebarile sunt toxice in vremuri de razboi.

In acest context, propaganda devine echivalentul armelor psihologice. Dar autorul
avertizeaza: efectul propagandei nu dispare odatéa cu incetarea focului. Ea produce
traume cognitive de durata, diviziuni sociale, mituri nationale periculoase, amnezii istorice
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si cicluri de ura intergenerationala. Ce raméane dupa un razboi modern nu este doar
moloz. Ramane o minciuna sedimentata in mentalul colectiv, care va justifica urmatorul
razboi.

in plus, Olejnik scoate la lumin& un aspect rar discutat: rolul corporatiilor tehnologice n
aceste razboaie narative. Platformele digitale — YouTube, Facebook, Twitter/X — nu sunt
neutre. Ele filtreaza, promoveaza, ascund sau amplifica. Nu pe criterii morale, ci
comerciale sau geopolitice. Intr-un r&zboi informational, algoritmul devine general de
armata. Viralizarea unui clip devine mai importanta decat realitatea de pe teren. Emotia
vinde. Realitatea, nu.

Si atunci, cine mai poate judeca limpede? Unde e adevarul cand fiecare imagine are
dubla expunere ideologica, fiecare fraza e tradusa strategic, fiecare stire e insotita de o
campanie de manipulare semantica? Raspunsul lui Olejnik este sumbru: in razboiul
contemporan, adevarul este irelevant. Ceea ce conteaza este cine controleaza povestea,
cine modeleaza percepltia, cine ajunge primul in mintea publicului cu o versiune
convingéatoare.

in razboi, adevarul nu este prima victima. E ultimul obiectiv.

Propaganda nu insoleste armele. Le inlocuieste. Pentru ca astazi, cucerirea incepe
cu un clip, nu cu un tanc.

SECTIUNEA VIII

Zambetul care manipuleaza: Meme, retele sociale gi algoritmi in propaganda
digitala de masa

in trecut, propaganda arata solemn. Astézi se preface ca rade cu tine, in timp ce te
reeduca zambind.

Aceasta e mutatia fundamentala a epocii digitale: propaganda nu mai vine de sus, cu ton
grav si fraze docte. Vine de jos, de la ,prieteni”, de la influenceri, de la conturi anonime.
Poarta masca de umor, de autenticitate, de revolta. Se exprima in meme, in glume cu
substrat, in gif-uri ironice si videoclipuri de 15 secunde. Dar efectul e acelasi ca in
dictaturile secolului XX: modelarea gandirii colective, orientarea afectiva a maselor,
stigmatizarea alternativelor si fabricarea unei realitati afective de masa.

Lukasz Olejnik explica cum retelele sociale au devenit teren fertil pentru un nou tip de
propaganda: participativa, descentralizata si autoreplicativd. Meme-ul este arma
suprema. Pentru ca are patru avantaje: e scurt, e emotional, e repetabil si e aparent
inofensiv. Intr-un singur cadru de imagine sau o propozitie scurtd, meme-ul poate
discredita o idee, poate ridiculiza un adversar sau poate impune o naratiune fara ca
nimeni sa simta ca a fost convins. E un glont ideologic mascat in ras.

15/17



Dar in spatele acestui umor se ascund strategii sofisticate. Meme-urile nu sunt doar
expresii spontane ale ,internetului liber”. Sunt, in multe cazuri, instrumente deliberat
fabricate de echipe de comunicare politica, structuri de influenta statala sau grupuri
ideologice radicale. Ele sunt testate, rafinate, analizate pentru eficienta. Cele care ,prind”
devin virale. Cele care nu, sunt abandonate. Este evolutie ideologica prin selectie
memetica.

Olejnik atrage atentia ca acest tip de propaganda este deosebit de periculos pentru ca nu
este perceput ca propaganda. Este perceput ca entertainment. Tinerii, in special, nu mai
consuma discursuri, ci reactii. Nu mai citesc opinii, ci emotii rapide transmise vizual. in
acest context, meme-ul devine nu doar purtator de idei, ci formator de reflexe. Razi de
cineva suficient de mult, si nu vei mai putea sa-l iei in serios niciodata. Ridiculizarea este
o forma de ostracizare cognitiva.

Mai subtila este propaganda algoritmica. Retelele sociale decid ce vezi, cat vezi, cum
vezi — in functie de ceea ce ti-a placut in trecut. Nu e cenzura clasica. Este alimentare
selectiva. Algoritmii creeaza camere de rezonanta, bule ideologice in care fiecare
utilizator traieste intr-un mic univers validant. Daca esti nationalist, vei primi continut care
iti confirma opinia. Daca esti globalist, la fel. Nu mai exista confruntare reala de idei.
Exista doar confort ideologic artificial.

Mai mult, Olejnik detaliaza cum platformele digitale pot fi manipulate nu doar de actori
statali, ci de comunitati organizate — grupuri de ,shitposters”, armate de influenceri,
activisti travestiti in comici, care bombardeaza spatiul public cu semnale ideologice sub
forma de trend. De la hashtaguri orchestrate (,#rezist’, ,#maga”, ,#standwith” etc.) pana
la trenduri TikTok care ridiculizeaza adversari politici, totul este controlat — dar nu pare.

Efectul este devastator: in cativa ani, o intreaga generatie poate fi reeducata fara sa stie.
Valorile sunt transmise in forma comica, emotiile devin standard de judecata, iar
ideologia se insinueaza in imagini care par amuzante. Discutia rationala devine
imposibila. Oricine o incearca e perceput drept ,boomer”, ,plicticos”, ,prea serios”. in
aceasta atmosfera, cuvantul pierde razboiul cu imaginea. Adevarul e infrant de meme.

Dar sa nu ne amagim: aceasta forma de propaganda nu e spontana. Este
institutionalizata. Campaniile de influenta folosesc analize de date, laboratoare
psihologice, machine learning si testare A/B pentru a determina care mema prinde mai
bine la conservatori, care la stanga, care la femei, care la adolescenti. Nimic nu e la
intdmplare. Totul este calibrat ca intr-o campanie militara de persuasiune.

Olejnik pune degetul pe rana: propaganda a cucerit cultura populara. Nu mai e nevoie de
lozinci autoritare. Este suficient ca intreaga viata sociala sa devina o succesiune de
reactii emotionale controlate. Adevarul devine irelevant, iar ideologia se transforma in
divertisment. lar cand politica devine comedie, democratia devine farsa.

Ne-au luat adevarul zambind. Si noi am ras cu ei.
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Propaganda de azi nu te invata ce sa crezi. Te face sa razi de cineva pana nu mai
poti sa-l crezi.

SECTIUNEA IX

Manifest: Gandirea nu e optionala. Suveranitatea incepe in minte.

intr-o epoca in care totul se simuleazi — realitatea, democratia, opozitia, progresul
— singura forma de rezistenfa autentica este gandirea clara.

Aceasta brosura nu este un compendiu academic. Este un avertisment si un manifest.
Cartea lui Lukasz Olejnik ne ofera nu doar un diagnostic, ci si o harta a inchisorii
cognitive in care traim: o lume in care mintea umana a devenit teritoriu de cucerit, spatiul
informational — camp de lupta, iar adevarul — prada strategica.

In Romania, aceasta realitate capata dimensiuni specifice. Suntem o societate expusa la
propaganda pe patru fronturi simultane:

— Intern, prin polarizare toxica, infantilizarea discursului public si Tnlocuirea politicii cu
spectacolul;

— Extern, prin operatiuni de influenta geopolitica mascata in ,parteneriate strategice” si
,recomandari europene”;

— Economic, prin publicitate mincinoasa, PR manipulator si reeducare financiara de piata
libera falsificata;

— Cultural, prin naratiuni importate, retele de influenceri cu agende ascunse si
colonizarea simbolica a gustului public.

In acest context, intrebarea fundamentald nu mai este ,cine are dreptate”, ci cine are
controlul asupra percepltiei. Si raspunsul e tot mai clar: nu cetéateanul, nu comunitatea,
nu gandirea critica. Ci sistemele — statale, comerciale, ideologice — care au transformat
comunicarea in infrastructura de dominare.

De aceea, aceasta brosura nu se incheie cu o concluzie. Se incheie cu un apel. O
chemare la refacerea suveranitatii mintale. La reinsusirea realitatii. La refuzul de a fi doar
receptor al informatiei fabricate.

Romania nu-gi va recapata demnitatea doar prin reforme economice sau politice. Ci
prin reconstructia gandirii critice. Prin recuperarea suveranitatii mintale.

Nu avem nevoie doar de infrastructura, ci de alfabetizare ideologica. De refacerea
radarului intern care detecteaza minciuna, exagerarea, manipularea blanda.

Nu ne lipsesc doar autostrazi. Ne lipsesc anticorpi culturali.
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